
UN  GU IDE  SOC IA L  CAMP ’Z

Optimiser l'Instagram de
son hostel pour attirer
les nomades digitaux au
Maroc

Cent huit auberges publient les mêmes couchers de

soleil. Voici ce qu'un télétravailleur regarde vraiment

avant de réserver trente nuits.
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AU  SOMMAIRE

Pour attirer les nomades digitaux dans un hostel marocain, l'Instagram de l'établissement

doit cesser d'être une galerie de vacances pour devenir une plateforme de preuve :

débits vérifiés, vrais espaces de travail, vie sociale visible. Des stories à la une
structurées et une boîte de réception réactive sont ce qui transforme un compte

ordinaire en séjours longs et rentables.

Les questions traitées

Le télétravailleur est le segment le plus rentable en raison de la durée
de son séjour, qui écrase les coûts de rotation et la charge

opérationnelle.

Pourquoi le nomade digital est-il le client le plus rentable d'un

hostel de Taghazout ?

Que cherche vraiment un nomade en regardant votre feed

Instagram ?

Comment structurer ses stories à la une comme une page de
vente ?

Comment vendre une communauté plutôt qu'un lit en bois ?
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OUVERTURE

Optimiser l'Instagram de son hostel pour attirer les
nomades digitaux au Maroc

Pour attirer les nomades digitaux dans un hostel marocain, l'Instagram de l'établissement doit cesser

d'être une galerie de vacances pour devenir une plateforme de preuve : débits vérifiés, vrais espaces

de travail, vie sociale visible. Des stories à la une structurées et une boîte de réception réactive sont

ce qui transforme un compte ordinaire en séjours longs et rentables.

Dans le corridor de surf et de coliving de Taghazout–Tamraght, qui compte aujourd'hui 108 auberges
actives — 41 à Taghazout et 67 à Tamraght — la concurrence visuelle est saturée. La quasi-totalité des

établissements publient les mêmes clichés : couchers de soleil à Anchor Point, bols d'açaï sur la plage.

Pour capter les nomades digitaux, des professionnels indépendants qui voyagent avec leur bureau
dans leur sac, un hostel ne doit plus vendre des vacances mais un mode de vie productif.

Pourquoi le nomade digital est-il le client le plus rentable d'un hostel de
Taghazout ?

Le télétravailleur est le segment le plus rentable en raison de la durée de son séjour, qui écrase les

coûts de rotation et la charge opérationnelle. En réservant à la semaine ou au mois pendant les ailes

de saison, il apporte un revenu prévisible qui compense la baisse du tourisme de surf.
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Le profil de l'acheteur nomade
Contrairement au touriste de passage ou au surfeur du week-end, qui
reste trois à cinq jours, le nomade voyage sur des cycles longs :

quatorze jours, trente, parfois quatre-vingt-dix. Pour un gérant, ce

profil est rentable de trois manières distinctes.

Un marché britannique à portée de clic
Le Royaume-Uni reste la locomotive du tourisme dans la région d'Agadir, avec plus de 182 000 arrivées

au premier semestre 2026. Une grande partie sont de jeunes professionnels anglophones capables
de travailler à distance. Pour les capter, l'anglais doit être la langue principale du compte, le français

servant de canal de négociation.

Que cherche vraiment un nomade en regardant votre feed Instagram ?

Les critères décisifs sont la connectivité vérifiée, l'ergonomie réelle des espaces de travail et

l'existence de zones calmes pour les appels visio. Publier de véritables captures de test de débit et

des photos détaillées des postes de travail agit comme un signal de confiance immédiat.

Des coûts de rotation réduits. Moins de remises à blanc, moins d'arrivées et de départs, moins de

gestion administrative pour un même lit occupé.

Un lissage de la saisonnalité. Il travaille la journée et surfe le soir. Il n'a pas besoin de conditions

parfaites en plein hiver : il apprécie au contraire le calme de la basse saison pour se concentrer.

Une consommation interne accrue. En restant, il consomme bien davantage de services annexes

: café de spécialité, cours de yoga, dîners sur le rooftop, navettes aéroport.
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La preuve vaut mieux que la promesse

Le cauchemar d'un télétravailleur est une connexion instable en plein
appel client. Si votre compte se contente d'afficher « free Wi-Fi », vous

ne rassurez personne. La preuve, ici, tient dans une capture d'écran.

Effectuez un test de débit à différents endroits de l'hostel — chambres,
co-working, terrasse. Publiez une capture nette montrant plus de 80

Mbps, idéalement de la fibre. Un gérant de milieu de gamme n'y pense
jamais : c'est un facteur de différenciation massif.

L'ergonomie de l'espace de travail
Personne ne travaille huit heures par jour courbé sur une table basse de jardin. Le feed doit montrer
de véritables installations :

L'ambiance café de spécialité
Le travail intellectuel demande de l'énergie. Mettez en avant l'offre de boissons et de restauration :

plans serrés sur un véritable espresso, jus pressés minute, petits-déjeuners équilibrés — bols de

fruits locaux, toasts à l'avocat, tajines végétariens.

Des bureaux ou de grandes tables en bois à hauteur de travail.

Des chaises confortables ou ergonomiques, pas uniquement des tabourets de bar.

Des multiprises et des ports USB accessibles depuis le plan de travail.

Des zones ombragées sur la terrasse — travailler au soleil est impossible à cause des reflets.
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Comment structurer ses stories à la une comme une page de vente ?

Les stories à la une doivent se lire comme un parcours progressif qui répond à toutes les questions

pratiques d'un nomade. Organisées en quatre piliers clairs et cohérents — espace de travail,

communauté, chambres et tarifs, avis — elles retirent l'essentiel de la friction avant la réservation.

La plupart des hostels du corridor accumulent des dizaines de stories à
la une sans ligne directrice. Pour convertir, appliquez une charte

épurée — couvertures claires, détails terracotta ou corail — et

organisez le profil autour de quatre bulles de réassurance.

Espace de travail Communauté Chambres et tarifs Avis
Tests de débit
Zones calmes

Prises électriques

Dîners partagés
Sessions de surf

Ambiance co-working

Privées et dortoirs
Formules longue durée

Google Maps
Retours de la communauté nomade
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Comment vendre une communauté plutôt qu'un lit en bois ?

L'argument décisif pour quelqu'un qui voyage seul est de rompre l'isolement en rejoignant une

communauté locale active. Les comptes qui montrent les visages de l'équipe et des liens sociaux

authentiques convertissent nettement mieux que ceux qui listent des équipements.

Rompre la solitude du travailleur nomade
Le plus grand défi du voyageur solo est l'isolement. Le nomade ne

choisit pas votre hostel pour le lit ni pour le Wi-Fi : il le choisit pour

l'écosystème social qu'il compte y trouver. Votre contenu doit dire une
seule chose : ici, vous ne dînerez jamais seul, et vous n'irez jamais seul

à l'eau.

Montrer les visages
De courtes vidéos de présentation de l'équipe valent mieux que n'importe quelle liste d'équipements
— le professeur de surf qui connaît les meilleurs bancs de sable à Killer Point, la personne qui prépare

le tajine maison trois fois par semaine, celle qui organise les sorties de co-working et les soirées.

Le spontané bat le léché
Privilégiez la vidéo spontanée, pleine de vie et de rires, plutôt que le clip promotionnel. Gardez-la en

harmonie avec une identité soignée et texturée : une police d'affichage à caractère pour les titres,

une sans-serif ronde et très lisible pour les sous-titres.

Espace de travail. Vos tests de débit fibre, de courtes vidéos montrant le calme du co-working

entre neuf et dix-sept heures, et la disposition réelle des prises.

Communauté. La vie sociale sans filtre : dîners partagés sur la terrasse au coucher du soleil,

départs collectifs pour une session, ateliers de cuisine.

Chambres et tarifs. Le manque de transparence fait fuir. Montrez chambres privées et dortoirs
premium — rideaux d'intimité, liseuses, casiers — et publiez vos tarifs dégressifs, par exemple vingt

pour cent au-delà de quatorze nuits.

Avis. Des captures d'avis réels rédigés par des nomades. Mettez en avant ceux qui mentionnent

explicitement la qualité du Wi-Fi ou l'ambiance propice au travail.
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ON  EN  PARLE  ?

Social Camp’z
Contenu · Stratégie · Croissance — Taghazout, Agadir, Maroc.

Accompagnement des hostels, surf camps et restaurants du corridor Taghazout–Agadir :

contenu, identité visuelle, gestion de communauté et stratégie digitale, pensés par quelqu’un

qui connaît la région de l’intérieur.

Instagram — @socialcampz  ·  zoulikha@socialcampz.com
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